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Analizando datos



FUENTE: EGM 2007 -2017. Total España.

Consumo de medios
La Evolución de Internet en los últimos 10 años



FUENTE: EGM Acum2017

Consumo de medios
Audiencia general de medios último periodo (UP)
Variable: Edad
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FUENTE: EGM Acum2017

Consumo de medios
Audiencia general de medios último periodo (UP)
Variable: Índice Socioeconómico
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FUENTE: EGM Acum2017

Consumo de medios
Audiencia general de medios último periodo (UP)
Variable: Actividad Laboral
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FUENTE: EGM Acum2017

Frecuencia de uso de Internet
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FUENTE: EGM Acum2017

Consumo de medios online
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138

MEDIOS DIGITALES

UNA VISIÓN GENERAL



ECOSISTEMA DIGITAL
CÓMO PUEDO ACTUAR

MEDIOS
PAGADOS

MEDIOS
PROPIOS

MEDIOS
GANADOS

Web
Blog

Perfiles 
en RRSS
ê

SEO
Noticias

Backlinks
Influencia
ê

Display
SEM
RTB
Retargeting
Social Ads
Paid Influencers
ê Estudiaremos 

soportes y 
herramientas en 

PAID MEDIA



Herramientas de
PUBLICIDAD ONLINE

Un breve repaso



CAMPAÑAS EN
BUSCADORES

http://imagenesgratis.eu/imagen-gratis-de-una-mujer-trabajando-con-su-portatil/
http://imagenesgratis.eu/imagen-gratis-de-una-mujer-trabajando-con-su-portatil/


Enlaces 
patrocinados 
de Google 
Shopping

SEGMENTACIÓN

La segmentación se hará 
mediante palabras clave y 
geográficamente.
Es importante analizar primero 
las búsquedas que se producen 
en el área geográfica en cuestión 
y por qué palabras está pujando 
la competencia.

CAMPAÑA EN BUSCADORES
Google Adwords ðEnlaces Patrocinados

Anuncios 
de texto 
de SEM



SEM

Publicidad en 
buscadores

Optimización de 
palabras clave

Llegar justo a 
quién te está 

buscando

Aparecer antes que 
los resultados 

orgánicos

Pago por clic

Complemento del 
SEO

CARACTERÍSTICAS PRINCIPALES

CAMPAÑA EN BUSCADORES
Google Adwords ðEnlaces Patrocinados



NOVEDADES EN 
REDES SOCIALES


